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L'intervista MATTEOMOTTERLINI
«Capireil cervello
per uscire dalla crisi»

1professor Matteo Motterlini,

insegna Economia cognitiva

eneuroeconomiaall’Univer-
sitaVitae Salutedel S. Raffaele
diMilano. A Parolario - alle ore
20.30, a Villa Olmo - discutera
conAlfredo Tomasettadi«cosa
si nasconde dietro le nostre
scelte quotidiane».

Professore, di cosasioccupalaneu-
roeconomia?

Guarda dentro al cervello con
sofisticate tecnologie e tecniche
di“imaging” cerebrale e ciaiuta
acomprendere come prendia-
molenostre decisioni economi-
cheefinanziarie. In termini pitt
precisi, svelaicorrelati neuro-
biologicideiprocesso cognitivi
dietro le nostre decisioni.

Lo studio del cervello puo aiutarci
auscire dalla crisi economica?

Questacrisihamessoindiscus-

" sione il sistema finanziario in-

ternazionale e molte delle teorie
sucuiquesto sistemasireggeva.
Ingegneri finanziari e analisti
quantitativi,icuialgoritmi han-
no dominato le contrattazioni
diWall Street, negliultimi anni,
hannovisto quegli stessi algorit-
mifallire miseramente. Eppure
se vogliamo cercare l'aspetto
positivo, potremo guardare alla

. crisi come a un grandioso, per
.quantodrammatico e doloroso,

esperimento a cielo aperto.

Cheinsegnamento possiamotrarre
da quasi 6 anni di recessione?

Questo “esperimento” sularga
scala ci ha messo di fronte al-
I'evidenza del distaccotraica-
stelliinariadellateoriaecono-
micael’economiareale. Lasfida
chesiponepertantoequelladi
come ricondurre tali modelli
allarealtd. Ovveroavereunate-
oriaeconomicapit efficace per
i problemi di questo mondo;
meno distaccata dai problemi
realie meno separatadalle altre
scienze dell'uomo, e quindi pilt
vicina, “umana” e “terrena”. E
in questo si, altroché se cono-
scere il cervello ci puo aiutare.

Puo consentircidi capire come
prendiamo effettivamente le
nostre decisioni e e non solo
comele prenderemmo se fossi-
mo agentiarazionalita perfetta,
come assume lateoriaeconomi-
ca tradizionale.

Cosa ci dice?

Che nella vita di tutti i giorni
proviamo gioia, paura, rabbia,
gelosia, invidia, disgusto, e molti
altrisentimenti che condiziona-
nolenostrescelteinmodoben
poco “calcolato”. Queste emo-
zioni seguono percorsi precisi
einfluenzanole nostre decisio-
ni.Lanostrairrazionalita cioé
nonaccade per caso, segue per-
corsiprecisi, & sistematicae per-
tanto prevedibile.

La possiamo studiare?
Sfiorandoil paradosso, possia-
mo ritenere che la nostrairra-
zionalita sia indagabile razio-
nalmente, cioé attraverso l'os-
servazione el’esperimento, tra-
mite il metodo scientifico. E se
la incorporeremo nei modelli
economici potremmo avere po-
litiche pitiefficacie vivere inun
mondo migliore.
= V.Fis.
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L_*igtervésta LUCABEATRICE

«Arte e pornografia
ai tempi del web»

raiprotagonisti pitiinte-

ressantidiParolario, il cri-

ticod’arte LucaBeatrice (&
stato co-curatore del Padiglione
Italia alla Biennale del 2009),
presenta stasera alle 2145, il
saggio “Sognieroticinell’arteda
Courbet a YouPorn” (Rizzoli).
Dialoga con Chiara Milani.

Perché il quadro di Courbet, che
raffigurailsessofemminile, éarte
e una foto pornografica non lo &?
Quel dipinto & stato realizzato
daCourbetnel1866 ¢, dopouna
lungatraversia, & stato esposto
soltantoneglianni’80 del scor-
so secolo al Museé d’Orsay di
Parigi. Nonostante suaclassici-

ta, si tratta di un’opera ancora
destinataa suscitare dibattito,
quindipienamente contempo-
ranea. Detto questo, ladifferen-
za ¢ data dal contesto: si tratta
diun’operacollocatainunacol-
lezione museale; cio che sta di
fuori non puo essere posto sul
medesimo piano, anche se pud
avere un linguaggio simile. E
possibile che, messainunporta-
le porno, si potrebbe dare dell’
“Origine” quella lettura...

Findallapreistorial'arte haraccon-
tato il sesso. Perché?
Perlepulsionichelasessualita
esprime, éuntemacentralenel-
Pesperienza umana.

Iconfinitraartee pornografia, co-
me sono cambiati con il web?

Ilweb harivoluzionato 'eroti-
smoelapornografia. Inpartico-
lare, ha dato il “la” a nuovi lin-
guaggi. Ad esempio, la produzio-
ne di film porno ha subito
un’evoluzione negli ultimi 10
anni: non c’e piti lo sviluppo di

unastoria, anche se moltolabi-
le; sitrattadipellicole fatte es-
senzialmente di sequenze.

In quaiche modo, é diventata piU
accettabile anche la pornografia?
Sisono allargatii confini. Non
siavverte pitilanecessitadigiu-
dicare la pornografia.

Gliartistihannomenoremoreapre-
sentare operetraerotismoe porno-
grafia. Trail PicassodellaSuite Vol-
lard e Koons, c'é I'abisso

Picasso ¢ un artista del Nove-
centochelavoraconlapittura.
L’erotismoentrain tuttele sue
opere, anche in Guernica. Jeff
Koons siimpone allafine degli
anni’80: e artistamultimediale,
le cui opere esprimono una
completaassenzadifinzionetra
immaginazione e realta. Gioca
anche il gossip (il matrimonio
conlapornostar Cicciolina, che
diventalasuamodella), & molto
attento alla comunicazione.
Certamente Picassononloera.

® VeraFisogni
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SonoititolidellacollanaiVitali editada Cinquesensi. I volumi, frutto della
collaborazionetralo scrittore Andrea e il pittore Giancarlo Vitali (nellafoto),
sono “Silhouette”, “Tutti santi”, “33re”, “Lacarne”, “Stralunario”, “Pro-me-
moria”, “Donne donne”, “Canto di Natale”, “Enigma di Ferragosto” e quest’ul-
timo “Merk e i gatti” presentato in anteprima ieri a Parolario.

www.ellecistudio.it

ellecistudio — como

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile. Il logo della testata e il contenuto dell’'articolo appartengono ai legittimi proprietari




